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ANNEXE C : Cadre des meilleures pratiques de référence en matiére de
politiques sur I'alcool

H FIXATIONDES PRIX ET TAXATION



H d’alcool pour emporter ne débutent pas avant 11h et ne restent padeas aprés 20h. Pour les points H



CONTROLES DU MARKETEN®E LA PUBLICITE

1. Réglementation en matiére de marketing et de publicité sur I'alcobblexiste des restrictions de
contenu autres que celles imposées par le Conseil de la radiodiffusion et des télécommunications




H AGE MINIMAL LEGAL DE CONSOMMATION D’ALCOOL






3. Mise en ceuvre de la stratégie provinciale ou territorial®)n financement spécifique destiné a
soutenir la stratégie inclut au moins une recommandation de politique spécifique a I%étami leader a
été désigné pour faciliter la mise en ceuvre de la stratégie. La stratégie a été mise au point sans
intervention de I'industrie des boissons alcoolisées. Elle a été mise a jour dans les cing derniérestannées e
comprend des mécanismes rigoureux permettant de surveiller la mise en ceuvre et I'efficacité de la
stratégie en matiére d’'alcotl

SURVEILLANCE




5. La qualité des messages sur la santé et la sécurité dans les points de vente pour empogter
messages sur la santé et la sécurité dans les points de vente pour emporter incluent une variété de sujets
relatifs a la santé et a la sécurité liés a I'alqpo ex.: boire pendant la grossesse ou pendant la
planification d’'une grossesse et le risque de troubles du spectre de I'alcoolisation foetale (TSAF); I'alcool au
volant et les blessures graves; les impacts et les risques de la consommation d’alcéed ohieeurs;
l'information sur la consommation d’alcool a faible risque; et le risque de maladie chronique ou d'impact
sur la santé a long terme) énoncent clairement des informations sur la santé et sont accompagnés de
graphiques pertinents.

6. La qualie des messages sur la santé et la sécurité dans les points de vente pour consommer sur|place
: Les messages sur la santé et la sécurité dans les points de vente pour consommation d’alcool surjplace
incluent une variété de sujets relatifs a la santé et séleurité liés a I'alcool (p. exboire pendant la
grossesse ou pendant la planification d’'une grossesse et le risque de TSAF; I'alcool au volant ou les
blessures graves; les impacts et les risques de la consommation d’alcool chez les mineurs; iamformat
sur la consommation d’alcool a faible risque; et le risque de maladie chronique ou d'impact sur la santé a




